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Saksalaisilla joulutoreilla vaaditaan huipputuotetta
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"Kun ei itse puhu saksaa, niin on
pakko ottaa toihin itsed parem-
piaihmisi3, joilla on kielitaitoa”,
toteaa yrittdjd Pasi Seikkula
nauraen joulutorilla Dresdenin
keskustassa. Lappi-Hunaja on
vuodesta 2004 myynyt tuottei-
taan Saksassa perinteisilld jou-
lumarkkinoilla. T#lld hetkelld
myyntipisteitd on 34 eripuolilla
Saksaa, ja satoja tuhansia huna-
japurkkeja matkustaa jouluse-
sonkia varten maahan,

"Me tehdddn niin erikois-
tuotetta, ettd asiakaskunta on
kapea. Jos haluaa kasvaa, niin
el Raumalla tai Suomessa riitd
asiakkaat vaan on pakko ldhted
ulkomaille”, Seikkula kuvaa
Saksaanldhdon syiksi.

Seikkulan mukaan pitkélle
viedyt erikoistuotteet kiinnos-
tavat asiakkaita, ja niille on ky-
syntdd Suomen ulkopuolella,

"Tami koskee sekd huna-
jaa ettd muitakin maatalouden
tuotteita. Meill4 ei ole Suomes-
sa varaa tehdi bulkkituotteita,
niitd saa kylld halvemmalla
muualta.”

Joka vuosi noin 20 miljoonaa
thmistd ndkee Lappi-Hunajan
brindin. Oman arvionsa mu-
kaan Lappi-Hunaja, Saksan
markkinoilla Arktischer-Honig
Finnland, on parhaiten Saksas-
sa tunnettuja suomalaisia bran-
dejd.

Vuosittain noin 50 ihmisté
ldhtee Suomesta joulukuuk-
si Saksaan myymé&in hunajaa.
”Suomalaisilla on tdilld hyva
maine ja suomalaiset myyjit
ovat osa suomalaiseksi yrityk-
seksi profiloitumista. Meill4 ei
tarvitsekaan puhua tdydellistd
saksaa, vaan into riittda.”

Pelkdstdin Dresdenin
Striezelmarktilla kidy vuodessa
kahdesta kolmeen miljoonaa
vierailijaa. Kyseessi on Saksan
vanhin joulutori, jossa joulu-
markkinat pidettiin ensimmais-
téd kertaa vuonna 1434.

Joulutoreilla liikkuu ihmis-
massojen lisdksiraha. Seikkulan
mukaan pelkéstdin ulkoilmas-
sa kauppaa kiydédan vuosittain
noin 5 000 miljoonan euron
arvosta. Suomessa kaiken joulu-
kaupan arvo onnoin 890 miljoo-

naaeuroa.
"Myytyd hunajapurkkia koh-

den rahti Rauman torille on kal-
liimpaa kuin tédnne tuhannen
kilometrin pdsdhén Saksaan.”

Paikat joulutoreilla ovat erittdin
kilpailtuja ja kojuja arvioidaan
vuosittain. Myyntipaikkoja va-
pautuu harvoin ja vapautuvia
paikkoja hakee satoja yrityksid.

*Tuotteiden, myyntikojun ja
esillepanon taytyy olla viimei-
sen paille mietittyja. T4alla on
pakko olla ammattimainen ja
panostaa esimerkiksi koriste-
luun ihan eri tavalla kuin Suo-
messa.”

Yrittdjin ndkokulmasta Saksa
on kuitenkin ollut hyvi maa toi-
mia. Paperibyrokratiaa on vé-
hin, mutta toritoiminta on silti
erittdin tarkkaan valvottua.

Lappi-Hunajan tuotteita on-
kin viilattu vuosia téyttim&sn
seki saksalaisten ja suomalais-
ten kuluttajien ett3 elintarvike-
lains#édédnnon vaatimukset.

Yrittdjin kokemuksen mu-
kaan saksalainen asiakas tietda
hunajasta keskimiarin enem-
mén kuin suomalainen. Syyni
hén pitad pitkdd hunajankiyton
historiaa ja luottamusta perin-
teisiin tuotteisiin.

Pasi Seikkulalle laadukas hunaja on intohimon ja tyon lisaksi h he ovat
tuoneet myyntiin maailman pohjoisimmilla mehildispesilld Inarissa tuotetun vuosikertahunajan.




