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Lappi-Hunajan menestys osoittaa

Tasmatuotteet kelpaavat vientiin

Satakuntalainen Lappi-Hunajan 15 000 miljoo-
naa tyoldista kerddvat kukin 1,3 grammaa metté
ja mesikastetta kesdssd. Yhta ahkeraa on yrityk-
sen markkinointi, sillé hunajaa maistatetaan
Saksan joulumarkkinoilla miljoonalle asiakkaalle.

Pasi Seikkula jatkoi vuonna
1991 isinsa Into Seikkulan
elaméantyoti
Bulkkituotannon sijaan Pasi lahti

mehildistarhaajana.

tiasmituotantoon eli tuottamaan
lajihunajaa. Samalla piti keksia mark-
kinat

- Laksimme turuille ja toreille.

¢ FAKTAT

Lappi-Hunaja

Yrityksen virallinen nimi on
Pasiina Oy ja Lappi-Hunajan
lisaksi aputoiminimia ovat
Polar-Honey Finland ja Ark-
tischer-Honig Finnland
Perheyhti6 on perustettu 1945,
foimitusjohtajana vuodesta 1991
alkaen Pasi Seikkula
Alkutuotanto

Omia pesié 300, joista kussakin
n. 50 000 mehildista

Kukin mehilginen lentdé noin
800 kilometrid, joten peséllinen
lentéé matkan, joka vastaa n.
1000 kertaa maapallon ympéiri.
Kunkin mehilaisen keséntuotos on
noin 1,3 grammaa hunajac.
Yritys valmistaa vuodessa 300
000 tuotepakkausta
Markkinointi

Liikevaihto 1 miljoona euroa,
josta viennin osuus on 85 pros-
enttia

Vain suoramyyntid, nettimyynfi
osoilteessa www.lappi-hunaja.fi

Olemme olleet toreilla 10 000
paivai ja Suomea on kiertinyt en-
immillifin seitsemin autoa, kuvaa
Pasi markkinointia. Lappi-Hu-
najan tuotteita ei ole myynnissi
marketeissa, vaan kaikki myynt
perustun edelleen suoramyyntiin
ja nettikauppaan. Kotikunnassa
yrityksella on PR-paikkana til-
amyymala.

- Vuonna 2004 olimme ensim-
miistd kertaa Saksassa Rostockin
kaupungin joulumarkkinoilla.
Nykyisin meilld on joulun alla 25
markkinapaikkaa Saksan suurim-
missa kaupungeissa. Het alusta
alkaen vient on ollut kannattavaa,
silli meilli on konsepti, joka toimii,

kertoo Pasi Seilkula.

Arktista hunajaa
Suomesta

Lappi-Hunaja markkinoi hu-
najaa Saksassa Arktischer-Honig
Finnland -nimelld. Kaikki myyjat
ovat suomalaisia,

- Olemme uhtanneet brindin
tckemiseen noin miljoona curoa
ja se on tunnetuin Saksan markki-
noilla. Vuosittain meidit nikee 20
miljoonaa ihmisti ja maistatamme
hunajiamme miljoonalle ihmiselle,
kertoo Pasi ja sanoo yrityksen
miljoonan euron litkevaihdosta
tulevan 85 prosenttia Saksan jou-
lumarkkinoilra.

- EU on antanut meille posi-
tivisen mahdollisuuden. Saksan
matkkinat ovat kuitenkin erittdin
kilpaillut, eiki jopa 500 vuoden pe-
rinteet omaaville joulumarkkinoille

Tanja Laakkonen ja Anita Ylitalo olivat Hakaniemen toripéivillé keséikuun 7. myyméssé hunajaa.

ole helppoa pitiisti myymiiin, Sak-

san nrkkinagicjestagat  miyttivat
vihreai valoa ainoastaan kun asiat
tekee oikein hyvin. Markkinoilta
karsitaan joka vuosi huonoimmat
kojut pois, selvidd Pasi ja pitaa
Helsingissi olevia Tuomaan mark-
kinoita nayttivyydeltiin - hyvin
huonoina Saksan joulumarkkinoi-

hin nahden.

Pasi hymahtaa kysy-
mykselle hunajan
arktisuudesta.
- Se mika koettiin ennen harhaan-
johtamiseksi, on nykyiin hyvaa
markkinointia. Markkinoinnissa
pitid osata kaivaa esiin positiivisia
asioita ja mielikuvia pirjitikseen.
Tosiasiassa Lappi-Hunajalla on
katetta kiyrtad arktisuuteen viit-
taavaa nimed. Yritys levittdaa 300
omaa mehildispesia ympdri maan
Kemijirved my6ren saadakseen la-

jihunajaa. Tuotemerkkeina on mm,

Puolukkahag,  Korpihunaga ja

Jankhihunaja, joita ci tuota kukaan

muu maailmassa.

- Markkinoimme maailman
kalleinta hunajaa, olemme samp-
panjatalo. Hinnalla pitid kuitenkin
olla tarina, kertoo Pasi ja sanoo yri-
tyksen tuotteiden erottuvan myos

omalla designilla.

Esittelyssa runsautta
ja valikoimaa

Heitimme vanhat purkkimallic
roskiin jo vuonna 1994. Suoma-
laisilla pakkauksilla on venildinen
kaiku. Yksi kollega joutui piilot-
tamaan purkit Berliinin messuilla,
jotta sai myytyi edes jotain, nau-
rahtaa Pasi ja toteaa esteettisyyden
olevan Keski-Euroopassa tirkedd.

Lappi-Hunajan myyntipéydalld
on runsaasti pienid lipinakyvii, ku-
usikulmaisia pakkauksia ja asette-
lusta tulee mieleen mehiliiskenno.

- Eroumme omalla tyylilld,
emmeka ole jaljitelleet mitddn.
Ihmiset haluavat ostaa suuresta
valikoimasta. Ei yhdelli laadulla

pirjaa, korostaa Pasi.

Pasi Seikkoli sanoo logistiikan
hallinnan olevan hyvin tirkeii niin
tuotannossa kuin viennissikin.

- Valmistamme 300 000 purk-
kia vuodessa pienissi tiloissa ja
sesongin aikana teemme kolmi-
vuorotyoti. Ympiri vuoden meilld
on kolme henkil6d toissa, mutta
joulun alla 40 henkilod, joista
pidosa on Saksan padssi.

Lappi-Hunaja seuraa eri puo-
lille maata levitettyjen pesien tuo-
tantoa tietoteknisin keinoin. Pesit
ovat digitaalivaa’alla ja gsm-puhe-
lin ldhettdd dataa pesin painon

- Kaksi ihmista reissaa ym-
pari  Suomea levittimissa  ja
keridilemiissa pesii. Ne on sijoitettu
Metsihallituksen maille ja nykyidan
joudumme maksamaan niistd kor-
vauksia, vaikka lisidamme marjasa-
toa, harmittelee Pasi.

Pasi Seikkola kertoo yrityksen
tuotteilla olevan enemmain menek-
kid, kuin se pystyy jirjestamiin
tuotantoa.

- Meilla on alihankintaa, mutta

Pasi Seikkola kertoo Lappi-Hunajan
tuotteiden olevan maailman kal-
leinta hunajaa.

- Hunajamme tarjoavat uniikkeja
makuelamyksié. Meden alkupers
ja luvonnonolosuhteet vaikuttavat
hunajan maun ja vérien vivaht-
elsnn.

ongelmana on laadukkaan lajihu-
najan saand. Bulkkihunajaa on
saatavana, mutta mista sille saadaan
asiakkaat. Tuotrajat ovat jadrapaisii
ja vaittava, ettd lajihunajaa ei pysty
ottamaan, vaikka me on osoitet-
tu sen olevan mahdollist, thmet

telee Pasi.

”Elintarvikevalvonta
mennyt hulluksi”

Pasi Seikkulalla on niakemysti
saksalaiseen ja suomalaiseen yrit-
ySymparistoon.

Suomessa clintarvikevalvonta
on turhaa paperinpyoritysti, Se on
mennyt aivan hulluksi.

- Olemme olleet Saksassa mes-
suilla tuhat piivii, cikii yhtiiin

Hunaja on mehiltiisten kaaveista kartitimé ja valmistama luonnontuote, johon ei ole lisétty ja

Lappi-Hunajan tuotteita ei l6ydy marketeista, vaan niité saa markkinata-
pahtumista, nettikaupasta tai Lapin kunnassa olevasta tilamyyméldstd.

Kallein hunaja on hillasuonhunaia, jolla on hintaa 24 euroa 125 gram-
maan purkilta.

ilmoitusta ole tarvinnut tehda.
Sikii

ole kuulleetkaan omavalvonnasea,

set hunajantuortajat  eiviie

varikka meillii pitiisi olla yhieiser
Ll siiidokser  elintarvikevalvon

[AHERHN

Saksassa clintarvikevirano-
maiset kdyvit karsomassa, ovatko
asiat kunnossa ja ohjeistavat, jos
on puutteita. Meilli el viranomaisia
1y, mutta papereita joutuu pyorit-

tamiiin, toteaa Pasi Seikkula. ¢

‘ Hunaja on antioksidantti

josta ei ole poistettu miltitin dinaila.

Mehilgiset muokkaaval maclestts hunajaa. Mesi ja mesikaste ovat kasvien solukkonestetté, joka
sisaltaa sokereita, vallth skt monia hivenaineita. Mehildinen erittaé meteen rauhaseritteitéién,
sylkinestettd ja enlsyymajtitin,

Hunajassa on ergaanisia happoja, aminohappoja, mineraaleja, antibakteerisia aineita,
entsyymejd, asalylkollinia, vilamiineja, flavoncideja ja muita kasveista tulevia aineita. Hunajasta

on Idydetty yli 180 arllaista yhdistaltti ja 22 eri sokerilajia.

Hunajan makuun valkutlaval aromit ovat perdisin lahinng kukkien eteerisisté &ljyistd. Hunajan
koostumukseen valkuttavat kuikki ne mesikasvit, joista mehiléinen on kerénnyt metté tai siiteps-
lyd. Hunajia on vaalsiia [0 lummia, kidorakenteessa on suuria vaihteluita ja makujen kirjo on

suuri.




